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El circuito del libro:El circuito del libro: 
del autor al lectordel autor al lector 

una relaciuna relacióón imbricada y n imbricada y 
complejacompleja



La La ediciedicióónn, una tr, una trííada indisoluble:ada indisoluble: 

un un textotexto (el contenido),(el contenido), 
un un librolibro (el soporte),(el soporte), 

sus sus lecturaslecturas (las pr(las práácticas cticas 
culturales),culturales), 

y sus protagonistas:y sus protagonistas: 

autorautor / / editoreditor / / lectorlector



El cEl cíírculo virtuoso de los rculo virtuoso de los 
procesos editorialesprocesos editoriales



Figuras histFiguras históóricasricas:: 

de la invencide la invencióón de la n de la 
imprenta a la tecnologimprenta a la tecnologíía a 

digitaldigital 
(un itinerario de casi 6 siglos)(un itinerario de casi 6 siglos)



GutenbergGutenberg:: 

““He formado un ejHe formado un ejéército rcito 
de 26 soldados de plomode 26 soldados de plomo 
capaces de conquistar capaces de conquistar 
el mundoel mundo””



PaulPaul VirilioVirilio:: 

““La imprenta es la artillerLa imprenta es la artilleríía a 
del pensamiento libredel pensamiento libre””......



Y asY asíí comenzaron a comenzaron a 
derrumbarsederrumbarse 

las murallas de la opresilas murallas de la opresióón n 
polpolíítica y tica y religiosareligiosa…… 

Vino el Renacimiento Vino el Renacimiento 
y todas sus inmensas y todas sus inmensas 

consecuencias. consecuencias. 



Las primeras editoriales Las primeras editoriales 
nacieron en las universidades de nacieron en las universidades de 
Oxford y Oxford y CambridgeCambridge, que desde , que desde 
15841584 y y 15861586 han realizado una han realizado una 

notable labor editorialnotable labor editorial



““……contracontra la oposicila oposicióón de los n de los 
estadistas, que siempre estadistas, que siempre 

temtemíían la sedician la sedicióón; de los n; de los 
religiosos, que husmeaban la religiosos, que husmeaban la 

herejherejíía; y de los a; y de los 
comerciantes, que odiaban la comerciantes, que odiaban la 

competenciacompetencia……””



TrayectoriasTrayectorias del libro del libro 
impresoimpreso 

(del siglo (del siglo xvxv al siglo al siglo xxixxi))



La historia de la ediciLa historia de la edicióón, n, 
desde desde GutenbergGutenberg, ha estado , ha estado 
marcada por la aplicacimarcada por la aplicacióón de n de 
la tecnologla tecnologíía a la concepcia a la concepcióón n 

y fabricaciy fabricacióón de los textos n de los textos 
impresos.impresos.



El desafEl desafíío de la o de la ediciedicióón n 
digitaldigital:: 

¿¿la relacila relacióón directa entre n directa entre 
autor y lector?autor y lector?



Responder al Responder al cambiocambio o perecer:o perecer: 

¿¿cucuáál serl seráá el papel del editor de el papel del editor de 
libros impresos  y del librero en los libros impresos  y del librero en los 

prpróóximos  aximos  añños?os?



¿¿QuQuéé es lo que aporta el es lo que aporta el 
editoreditor??



¿¿Y lo que  aporta el Y lo que  aporta el librerolibrero??



Libros / lectura / lectores: Libros / lectura / lectores: 

mutacionesmutaciones histhistóóricasricas



Cambiar o perecerCambiar o perecer: hacia : hacia 
el futuro de la ediciel futuro de la edicióónn 

((un futuro que ya nos alcanzun futuro que ya nos alcanzóó……))



¿¿Muerte (anunciada) Muerte (anunciada) 
del libro?del libro?



Al igual que las tecnologAl igual que las tecnologíías as 
del lenguaje oral y escrito, como del lenguaje oral y escrito, como 
en su momento la de la imprenta, en su momento la de la imprenta, 
las tecnologlas tecnologíías digitales estas digitales estáán n 
cambiando radicalmente la manera cambiando radicalmente la manera 
de transmitir la informacide transmitir la informacióón, n, 
la lectura de historias la lectura de historias 
y la formaciy la formacióón de las culturas.n de las culturas.



La ediciLa edicióón y venta de libros sern y venta de libros seráá 
muy muy diferentediferente en las pren las próóximas ximas 

ddéécadas...cadas...



Pero el arte humano de Pero el arte humano de 
contar historias sobrevivircontar historias sobreviviráá 
a la evolucia la evolucióón tecnoln tecnolóógica.gica.



●●
 

¿¿De quDe quéé estamos hablando estamos hablando 
cuando hablamos de cuando hablamos de LIBROSLIBROS 
(impresos)?*(impresos)?* 

*otros soportes...*otros soportes...



TipologTipologííasas posibles:posibles: 

AA. por g. por géénero temnero temáático ytico y 
categorcategoríías editorialesas editoriales 
(marketing);(marketing); 

BB. por formatos y presentaci. por formatos y presentacióónn 
ffíísica;sica; 

CC.  por origen editorial;.  por origen editorial; 
DD.  por motivaci.  por motivacióón / intereses den / intereses de 

lectura;lectura; 
EE.  por canales de venta; .  por canales de venta; 
FF.  por tipo de editorial ..  por tipo de editorial .



Otras clasificaciones:Otras clasificaciones: 

* Dewey, * Dewey, 
* CDU,* CDU, 
* ISBN* ISBN……



* Clasificaci* Clasificacióón Decimal Universaln Decimal Universal 
((CDUCDU))



0  Generalidades0  Generalidades 
1  Filosof1  Filosofíía. Psicologa. Psicologííaa 
2  Religi2  Religióón. Teologn. Teologííaa 
3  Ciencias sociales. Econom3  Ciencias sociales. Economíía.a. 

Derecho. EducaciDerecho. Educacióónn 
5  Matem5  Matemááticas. Cienciasticas. Ciencias 

naturalesnaturales 
6  Ciencias aplicadas. Medicina. 6  Ciencias aplicadas. Medicina. 

TecnologTecnologííaa 
7  Arte. Bellas Artes. Deportes7  Arte. Bellas Artes. Deportes 
8  Lenguaje. Ling8  Lenguaje. Lingüíüística.stica. 

LiteraturaLiteratura 
9  Geograf9  Geografíía. Biografa. Biografíías. Historiaas. Historia



Una industria cultural claveUna industria cultural clave



¿¿QuQuéé es un es un editoreditor??



Un Un editoreditor es lo que publica,es lo que publica, 
la esencia de su tarea estla esencia de su tarea estáá 

en su en su catcatáálogologo. . 



Giulio Einaudi:Giulio Einaudi: 

““El catEl catáálogo eslogo es…… 
investigaciinvestigacióón, moral y n, moral y 
poespoesíía.a.””



El El editoreditor de hoy,de hoy, 
como figura profesional,como figura profesional, 

es un complejo es un complejo hazhaz de oficiosde oficios 
y funciones,y funciones, 

un eslabun eslabóón fundamentaln fundamental 
en la cadena del libro,en la cadena del libro, 

que va del autor al lector.que va del autor al lector.



Las 5 funciones cardinales del editorLas 5 funciones cardinales del editor 

11. Descubrir AUTORES, TEMAS y F. Descubrir AUTORES, TEMAS y FÓÓRMULAS RMULAS 
EDITORIALES.EDITORIALES. 

22. Asegurar profesionalmente los procesos . Asegurar profesionalmente los procesos 
editoriales que originan el libro.editoriales que originan el libro. 

33. Construir y difundir su fondo editorial.. Construir y difundir su fondo editorial. 

44. Organizar la distribuci. Organizar la distribucióón y venta de sus n y venta de sus 
libros, apuntando a la conquista de libros, apuntando a la conquista de 
lectores.lectores. 

55. Obtener resultados financieros positivos.. Obtener resultados financieros positivos.



Editar, una vocaciEditar, una vocacióón radicaln radical 

plena de contradicciones.plena de contradicciones.



RenRenéé JulliardJulliard:: 

““Un editor debe tener Un editor debe tener 
capacidad de financiero, capacidad de financiero, 
alma de poeta y espalma de poeta y espííritu de ritu de 
jugadorjugador””



¿¿CCóómo se mo se eligeelige lo que se lo que se 
publica?publica? 

* opciones del autor;* opciones del autor; 

* el editor: el camino empedrado* el editor: el camino empedrado……;; 

* desarrollo de proyectos;* desarrollo de proyectos; 

* el programa editorial;* el programa editorial; 

* el cat* el catáálogo: fondo vivo e histlogo: fondo vivo e históórico;rico;



* mec* mecáánica de la evaluacinica de la evaluacióón: lectores, n: lectores, 
dictdictáámenes, asesores, comitmenes, asesores, comitéé editorialeditorial……;; 

* el mercado (compradores y lectores);* el mercado (compradores y lectores); 

* los competidores;* los competidores;



* itinerarios y rasgos editoriales (formato, * itinerarios y rasgos editoriales (formato, 
coleccicoleccióón, disen, diseñño, tiraje, co, tiraje, cáálculo editorial y lculo editorial y 
costos, PVP, plan de marketing y costos, PVP, plan de marketing y 
promocipromocióónn……).).



La polLa políítica de tica de autorautor..



La diferencia entre La diferencia entre escritorescritor 
y y autor autor 

(Roger Chartier)(Roger Chartier)



El editor debe identificarse El editor debe identificarse 
con su autor, al grado de que con su autor, al grado de que 
la relacila relacióón sea n sea ““no anno anóónima, nima, 

mmáás bien sins bien sinóónimanima””..



Tipos de Tipos de autorautor..



Giorgio Giorgio ManganelliManganelli:: 

““Una persona moralmente Una persona moralmente 
irreprochable no escribe irreprochable no escribe 
libros.libros.””



John Updike:John Updike: 
““Google (y otros sGoogle (y otros sííntomas):* el ntomas):* el 
final de la final de la autorautorííaa......”” 

*Wiki, *Wiki, WorkingWorking Partners...Partners...



Cambiar o perecerCambiar o perecer: hacia : hacia 
el futuro de la ediciel futuro de la edicióónn 

((un futuro que ya nos alcanzun futuro que ya nos alcanzóó……))



Asomarnos al Asomarnos al futurofuturo……



““Nadie conoce el futuro porque Nadie conoce el futuro porque 
existe un nexiste un núúmero infinito de mero infinito de 

desenlaces, aunque algunos son desenlaces, aunque algunos son 
mmáás probables que otros, y s probables que otros, y 

nuestras actividades pueden nuestras actividades pueden 
influir en las probabilidadesinfluir en las probabilidades……



……A diario tomamos decisiones A diario tomamos decisiones 
que afectan esos escenarios que afectan esos escenarios 

futuros, y es importante educar futuros, y es importante educar 
la intuicila intuicióón que gun que guíía nuestras a nuestras 

decisiones.decisiones.”” 

Joseph S. NyeJoseph S. Nye



El El futurofuturo no se descifra, el futuro se no se descifra, el futuro se 
construyeconstruye……



La disyuntiva del La disyuntiva del editor editor 
del siglo XXIdel siglo XXI es:es: 

* cambiar o perecer* cambiar o perecer 

* y adaptarse al cambio para * y adaptarse al cambio para 
sobrevivirsobrevivir……



El sentido mEl sentido máás profundo de las s profundo de las 
mutaciones en curso es un mutaciones en curso es un 

reemplazo de estrategias para reemplazo de estrategias para 
atender la demanda de libros:atender la demanda de libros: 

* de la tradicional * de la tradicional ““orientaciorientacióón n 
al al productoproducto yy a los a los procesosprocesos””, a la , a la 
““orientaciorientacióónn hacia el hacia el mercadomercado””



Tendencias de Tendencias de cambiocambio: : 

““En la era digital, el editor ya En la era digital, el editor ya 
no es no es úúnicamente productor nicamente productor 

de libros, se ha vuelto un de libros, se ha vuelto un 
gestor de contenidosgestor de contenidos, que , que 

ofrece en diversos soportes y ofrece en diversos soportes y 
formatosformatos””



El cambio global en la El cambio global en la 
ediciedicióón afecta la tecnologn afecta la tecnologíía a 
de los de los procesos editorialesprocesos editoriales y de y de 
los los serviciosservicios y originay origina nuevos nuevos 
productosproductos……



……y, por lo tanto,  nuevos y, por lo tanto,  nuevos 
modelos de negociomodelos de negocio..



Coexistencia de la ediciCoexistencia de la edicióón n 
““tradicionaltradicional”” y las nuevas y las nuevas 
realidades: nuevos realidades: nuevos 
productos, nuevos canales y productos, nuevos canales y 
nuevos estratos de lectores.nuevos estratos de lectores.



Foro 
ENTORNO DIGITAL Y

MODELOS DE NEGOCIO 
EN LA INDUSTRIA EDITORIAL



FECHA: 6 Y 7 DE NOVIEMBREFECHA: 6 Y 7 DE NOVIEMBRE
HOTEL CAMINO REAL POLANCOHOTEL CAMINO REAL POLANCO

Inscripciones en
www.foroediciondigital.com

O directo en la CANIEM

Inscripciones en
www.foroediciondigital.comwww.foroediciondigital.com

O directo en la CANIEM

http://www.foroediciondigital.com/
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